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DALLANOSTRA INVIATA

StartUp Initiative

Intesa Sanpaolo presenta

a Londra le eccellenze italiane
della «circular economy»

LONDRA Aspiranti imprenditori che in 15 minuti devono
convincere i potenziali finanziatori a sostenerli: Intesa
Sanpaolo organizza da tempo la StartUp Initiative. leri, presso
la filiale Hub di Londra si & tenuta la prima edizione dedicata
alla circular economy. Lo slogan € «dalla culla alla culla»:
nessuna materia finisce nella tomba. Un evento realizzato
dalla banca guidata da Carlo Messina (foto) con Fondazione
Ellen MacArthur e World Economic Forum. «Siamo la banca
che puo aiutare la transizione verso la circular economy» ha
detto il Cio, Maurizio Montagnese. Tra le startup che si sono
presentate a circa 50 di investitori anche Personal Factory,
con un sistema digitale per la produzione di malta per
l'edilizia. «Avere come global partner una banca di grande
reputazione come Intesa — ha spiegato Jocelyn Blériot, Ceo
della Fondazione Ellen MacArthur — ci permette di spiegare
cos'@ la circular economy a molti investitorix».

Fausta Chiesa
® RIPRODUZIONE RISERVATA

il primo "autotest” per IHIV
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Sussurri & Grida
Accenture e la sfida delle banche

(s.rig.)Perle banche italiane & giunto il momen-
to di «non farsi sfuggire l'opportunita di sfrutta-
re la rivoluzione digitale in attos. Lo ha detto
Massimo Proverbio (Accenture) nel corso della
quarta edizione del Retail banking conference.
«Le banche — ha aggiunto — devono confron-
tarsi con il cambiamento dei comportamenti dei
clienti, sempre piu digitali, come dimostra il fat-
to che in media un italiano ha con la propria
banca 19 interazioni al mese, di cui solo una in
filiale». Soprattutto alla luce del fatto che negli
ultimi dieci anni, dal 2007, i ricavi delle banche
in Italia si sono ridotti di 5,6 miliardi.

® RIPRODUZIONE RISERVATA
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LINTERVISTA. GIULIO PEDROLLO

«Industria 4.0 decisiva
per la produttivita»

di Nicoletta Picchio

C on Industria 4.0 aumen-
« tano produttiviti e quali-
tan. Cosi Giulio Pedrollo, vice-
presidente di Confindustria per
laPoliticaIndustriale. «Lamani-

fattura sta tornando al centro -
aggiunge - e le imprese sono
pronte ad attivare gli investi-
menti»,

Servizio » pagina15s

GlullD Pedrollo Vlcepremdente d1 Conhndustna per| Ie Pohtlche 1nduslr1al1

«Industria 4.0 chiave per la produttivita»

«La manifattura sta tornando al centro e le imprese sono pronte ad attivare gli investimenti»

«Eimportante allungare
asettembre-ottobre 2018
la consegnadeibeni 4.0
ordinati entroil2017»

Nicoletta Picchio

ROMA

E Sta girando I'Ttalia per spie-
gare alle imprese sul territorio la
portata di Industria 4.0 e cio che
puosignificare perlacrescitadel
paese. Lasensazione chenerica-
va € positiva: «le aziende sono
pronte ad investire. C’¢ un gran-
delavorodafaredicomunicazio-
ne e di organizzazione per dif-
fondere le tecnologie digitali, a
partire dai Digital Innovation
Hub, esuperareitimoricheleno-
vitd molto spesso comportano.
Maeunasfida che puo e deve es-
sere vinta». Giulio Pedrollo la
traduce innumeri:«Le stime pre-
viste dal governopossono essere
superate: con Industria 4.0 si po-
trebbe arrivare ad un punto di pil
aggiuntivo a mano amano che si
implementerano le misure deci-
se dal governo. Fin quando non
vedrounacrescitaoltreil 200 non
saro contento.

La partenza ¢ con il piede giu-
sto: «l'industria sta tornando al
centro. Dopo decenni di assenza
conIndustriagq.osicominciaade-
lineare una politica industriale
per il paese: € la strada per recu-
perareipuntidipilediproduzio-
nepersiconlacrisieanchepersu-
perarein curvaaltripaesiconcor-
renti. Come Confindustriaabbia-
mo spinto molto ed il governo ha
recepitolenostrerichiestediuna
politica di medio termine, con
misure automatiche e orizzonta-
li, che agiscono sui fattori. A que-

sto proposito reputiamo impor-
tante allungare il periodo di con-
segnadeibenig.oordinatientroil
2017 e soggettl a 1per ammorta-
mento, dal previsto giugno 2018 a
settembre-ottobre 2018.».

Pedrollo, nel suo ruolo di vice
presidente per la Politica Indu-
striale di Confindustria, ha segui-
topasso passolagestazionediIn-
dustria4.o ed oraeimpegnato af-
finché si traduca in un vero cam-
biamento innovativo del mondo
imprenditoriale. Ci sono gii una
serie dinovitaal nastrodiparten-
za, annunciaPedrollo, che fa par-
te della Cabina di regia istituita
dal governo su Industria 4.0, pri-
mafratutteil progetto deiDigital
Innovation Hub.

Dovra essere questo organi-
smo il punto di riferimento del-
le imprese sul territorio: come
siarticolera?

Ciestatochiestocome Confin-
dustria di guidare la costituzione
di questo network di attori del-
I'innovazione. Sard un soggetto
autonomo, sotto forma di con-
sorzio o di rete, che sari in rela-
zione con i poli tecnologici, le
universit, gli altri centri di inno-
vazione. Dovraessere ingrado di
fornire servizi ad alto valore ag-
giunto,inparticolarealle pmi, da-
re informazioni su come attinge-
re ai finanziamenti, sostenere la
formazione di manager e opera-
tori. Conunlinguaggio semplice,
che possa far superare le even-
tuali comprensibili paure. Pen-

«Saranno decisivi
i Digital innovation hub
che contribuiremo
aistituire sui territori»

siamo asoggettiregionali,con di-
ramazioni territoriali, per essere
vicinialleaziende e contempora-
neamente avere sufficiente mas-
sacritica. Inoltre & stato deciso di
individuare dentro il sistema di
Confindustria un imprenditore
cheavrail compitodisupervisio-
needicoordinamento dei Digital
Innovation Hub, che dovranno
tuttiessererealizzatientroil2017.

Come si presenta ’indu-
striaitaliana davantia questa
rivoluzione?

Dai road show che stiamo fa-
cendo come Confindustria, in-
sieme a Confindustriadigitale, le
aziende hanno voglia di mettersi
ingioco. Certo,c’e chi e piliindie-
tro. Ma proprio per mettere
quante pilt imprese possibili in
condizioni di diventare 4.0, ab-
biamo individuato un kit infor-
mativo e messo a punto un check
up darealizzare inrete, dal quale
emergeunrating, importante per
consentireall'impresadi acquisi—
re la consapevolezza del proprio
stato.Inoltre dal2017,e peril futu-
ro una parte consistente dei 25
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stagisti che Confindustria ha in
programmadiinserirenelleasso-
ciazioni saranno finalizzati a raf-
forzare le competenze sull’inno-
vazione tecnologica, per dare un
migliore servizio alleimprese.

Ha percepito la volonta di
investire?

Tlcoraggioderivadallavisione.
Questo progetto di medio termi-
ne che e Industria 4.0 offre agli
imprenditori un’idea di futuro.
Stando ai dati, i macchinari delle
aziendeitalianenonsonomaista-
ticosiobsoleti.C’elachance peril
paesediagganciarelacrescita:di-
pendedalloscattodi orgogliode-
¢gli imprenditori e dalla qualita
degli investimenti, che devono
essere mirati. C’e un aspetto che
vorrei sottolineare: il mondo ri-
chiede velocita, competitivita e
flessibilita. Industria 4.0 consen-
te alle imprese di essere veloci,
competitive e flessibili: & lamedi-
cina giusta per il malato Ttalia.

Le nostre aziende sono me-
diamente pil piccole rispetto
ad altri paesi, primo la Germa-
nia.Edhannoancheunaminore
produttivitd. Pesano questi
handicap?

Industria 4.0 pu0 essere laso-
luzione.Evero,lenostre imprese
sono piccole e devono crescere:
grazie all’innovazione digitale
possonoconnettersie superareil
limite della dimensione. Inoltre
per vincere sui mercati & neces-
sariounireal prodottoilservizio:
il digitale da questa possibilita.
Aggiungere il servizio come va-
lore aggiunto, per individuare
meglio i mercati, anticipare le
esigenzedeiclienti.Conibigdata
si pud avere un orientamento

preciso su cosavuole il mercato,
un modo per orientare in modo
miratola creativitaitaliana. Inol-
tre digitalizzare processi e pro-
dottieunmodoefficace percom-
battere la contraffazione.

C’¢ il problema della bassa
produttivita...

Anchequi,l'innvazionedigita-
le & un modo per aumentare la
produttivita.Sirendono pitisnel-
lii processi, manonsolo:I'inseri-
mento per esempio di robot 4.0,
che possono sostituire il lavoro
manuale, favorisce il ritorno in
Ttalia di produzioni andate al-
I’estero. L'innovazione e la digi-
talizzazione riducono i costi e
non comportano, come si po-
trebbe pensare, una riduzione
dellavoro:c’ebisognodimaggio-
re assistenza, di programmazio-
ne. Insomma, con Industria 4.0
aumentano produttivita e quali-
ta. Le relazioni industriali devo-
notenerecontodiquesti cambia-
menti, devono puntare ad au-
mentare la formazione, la pro-
duttivita, la competitivitd. Serve
grande attenzione a tutto cio che
accadeinazienda.

Domenica si terra il refe-
rendum: l’esito eventual-
mente negativo pesera sulla
fiducia o sulla predisposizio-
ne ad investire?

La sfida di Industria 4.0 si &
messainmoto.Pernoiilsi¢ 4.0,bi-
sogna realizzare le riforme per
modernizzare einnovareil paese.
Ma anche se vincesse il no le
aziende non si fermeranno: 'im-
prenditore per sua naturaguarda
alfuturo, pensaacrearericchezza
e occupazione. Esi andraavanti.

RIPRODUZIONE RISERVATA

01-DIC-2016
pagina 15
foglio 2/2



ATTIVITA' PRODUTTIVE, COMMERCIO E TURISMO

e Uk

INCONTRO ALLA CAMERA

L’economia
digitale

e le disparita
da sanare

di Carlo Marroni

, eradigitale cambiailmondo,
giornodopogiorno.El'Ttalia e
L partediquesto processo anche
segliitaliani utilizzano ancora
soloil10% del potenziale tecnologico fino
aoggi raggiunto, come afferma Google.
Maécomunque gia abbastanzaper
rivoluzionare parte dei nostri costumi, dei
comportamenti,del linguaggio, delle
relazioni (speciedeigiovanie
giovanissimi). Solo alcuni dati: sono oltre
18 milioni gliitaliani che acquistanoonline,
di cui oltre 11 milioni sono frequentatori
abituali di piattaforme divendita. Un
processo che deve avere unabarra guida,
chespettaanzitutto alla politica. Unabarra
“etica” cherispondaavalori condivisidi
equitanell’accessoallerisorsee
ridistribuzione dei proventi. Che sono
molto alti e talvoltasfuggono anche al
fisco. «Laricchezzanon éunmale diper
sé,madobbiamo fornirci degli strumenti
per capire qual e quelladisonesta: secondo
il Vangelo e quellache creascarti, che
ignoral’esistenzadi chinoncelafay,diceil
segretariogenerale della Cei, Nunzio
Galantino, cheieri e intervenuto
all'incontro allaCameradei deputati su
«Equiti, etica eredistribuzione al tempo
dell’economiadigitale, dialogando conil
presidente della Commissione Bilancio,
FrancescoBoccia (Pd). «Oggiseillivello
dieticaébasso e perché ¢’e poca cultura,
non perchéc’épocareligione», hadetto
Galantino. «Il discorsoreligioso
evidentemente suppone che cisia
conoscenza, responsabilita e quindi
etica»; bisogna «sapere sceglierele
notizie,avere elementi criticidi
informazione che portanoalla
responsabilitie all’etica. QuandolaChiesa
interviene fa quello che dovrebbe fare
ciascuno dinoi, cioérestituisce».Ericorda
undato: «Le 61 persone piliricche al
mondohannolericchezze corrispondenti
allametadella popolazione mondiale, tre
miliardi e mezzo. Sono deinumeri, ma
dietro questinumeri cisono persone con
unvolto, esattamente come quelle che
annegano perattraversareil
Mediterraneo.l’economia digitale ha
anche questapotenzialita, di aiutare a
comprendere queste disparita,ascoprire
dadove arrivano queste persone,daPaesi

chesonostatisfruttatidaaltri Paesie
potenze, cheunavoltasfruttate sono
andate vie e oggi dicono ai rifugiati: non vi
conosciamoy. Unastrettacorrelazione
unisce quindil’eradigitale conunmondo
dovele fratture si consumanotraisempre
pittricchi eisempre piti poveri. Lapolitica
quindié chiamataa «governarey il
processo,che € enorme. Anche dal punto
vistastrettamente fiscale, vistala crescita
esponenziale del comparto.

Dice Boccia: «Almomentolabase
imponibile dell'economiadigitale che
sfugge all’erarioinItaliaepariazo
miliardi. Ed € una stima pili per difetto che
per eccesso. Isettori trainantisonoil
turismo, I'informatica, 'abbigliamento e

Paditaria timaenaceataatindi di
1 CuUllvlids Uliv dpraceacy \iu_lllul ul

crescentericorsoall’e-commerce ealla
monetaelettronica, dati che in qualche
modostridonoconunaltro dato:nel Paese
cisonobeniomilionidi persone
“unbanked”, cioé chenonhanno mai avuto
néunconto corrente in banca, né postale.
Per Boccia-che dal 2013 si fa promotore di
unalegislazione fiscale nel comparto del
web-dopol’approvazione dellamanovra
sideveutilizzare «questo ultimomiglio di
legislatura, che termineranel 2018 peruna
regolazione fiscale, come éstato fatto per
lamusicadigitale. Siamo dentrouna
straordinariarivoluzione del capitalismo
moderno. C’¢unaconcentrazione di
ricchezzain alcune partidelmondo, ci
sonoaziende che guadagnanotantoe
aziende che chiudono, il gettitofiscaleva
gitiancheladdoveil Pil cresce:lapolitica
deveregolare questi fenomeni.Ilmondoé
meno uguale, cisonomolte pilt
opportunitaclapolitica parc non sia
interessataaregolareifenomenisocialie
invece conlaChiesac’e¢ undialogomolto
proficuobasato sullasostanzae sui
numeri. Equandosi parladieticae equita
non cipuocheritrovared’accordo».Ela
Chiesadialoga, sapendo che in questa fase
storicail suo compitoe semprequellodi
esserevicinaa chisoffre, rifugiatiin testa.
Einfatti Galantino haricordato chelaCei
hadestinato2,2milioni, dai fondi
dell’8xmille, per garantire unannodi
affitto ayoo famiglie di profughiiracheni
accoltiin Giordania. Nell’ambito dei
progettodei “corridoiumanitari”, la Cei
conla Comunita di Sant’Egidio accogliera
abreveinTtaliacircasoo persone
dall’Eritrea.
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Viaggi, Toscana meta piu desiderata
Con 1l web visitator1 sempre 1n crescita

Firenze, la «Bto» alla Fortezza da Basso. Boom grazie agli italiani
Larassegna | big mondiali

Buy Tourism Online continua A Bto 2016 si alterneranno i
o0ggi: viaggio e innovazione al vertici di Booking.com, Accor
centro del dibattito. L'impatto | Italia, TripAdvisor, Emirates,
sull’economia fiorentina & Ryanair, BigRock, Enit, Best
stimato in 3,7 milioni di euro Western e FutureBrand

PROMOZIONE

Il portale Visit Tuscany
sara la vetrina globale
per raccontare la regione

m FIRENZE

COME lo scorso anno, anche quello
che sta per concludersi registra un
segno positivo. Il turismo continua
a confermarsi industria di un’offer-
ta immateriale sempre pili richie-
sta. Soprattutto oltre confine. So-
prattutto attraverso il web. Cosi di-

cono le tendenze e gli studi, cosi di-
cono i numeri — resi noti ieri alla
Fortezza da Basso di Firenze,
nell’ambito della Bto 2016 — che
parlano di un ennesimo 3 per cento
di crescita, fotocopiando la perfor-
mance del 2015. Percentuale positi-
va prevista anche per il 2017 e dato
Irpet che potrebbe crescere al 4 per
cento proiettato al 2017-2022.

A SOSTEGNO di questo trend, il
persistere di un basso livello delle
3uotazioni del greggio, il recupero

iaccettabili ritmi di crescita di al-
cuni paesi europei. E poi— come ha
sottolineato Algerto Peruzzini, di-
rettore di Toscana Promozione Tu-
ristica — «c’¢ la crescita continua
dei paesi che rappresentano fonda-
mentali mercati di origine dei flus-
si per il nostro territorio, ovvero
Germania, Francia e UK, ma an-
che della stessa Italia, in particola-
re quella centro settentrionale».

C’¢ un aspetto, emerso pill di ogni
altro alla fiera in corso anche oggi e
che avrd un seguito domani sem-
pre in Fortezza con ‘Ecosistemi Di-
gitali’ alla presenza dei sottosegreta-
ri Antonello Giacomelli e Dorina
Bianchi: la Toscana rimane al top
come ‘desiderabilitd’. Un elemento
che non sempre si traduce in pre-
senze, ma che rappresenta il moto-
re propulsivo per ogni azione di
marketing e comunicazione territo-
riale.

«SEMPRE pili cucita addosso al vi-
sitatore consapevole, sempre pill so-
cial e interattiva» come ha avuto
modo di ricordare Paolo Chiappi-
ni, direttore di Fondazione Siste-
ma Toscana, che per la Regione
che veicola il racconto della Tosca-
na e delle sue meraviglie. Chiappi-
ni che ha anche annunciato I'avvio
del portale Visit Tuscany, termina-
le unico ¢ internazionale della pro-
mozione del nostro territorio.
«Con le sue mille peculiaritd e
straordinarie opportunita di scelta.
Dal mare alla montagna, dall’arte
al trekking — ha affermato Passesso-
re regionale al turismo Stefano
Ciuoffo — nella regione piii boscata
d’Italia. Perché la Toscana ha an-
che questo primato...». La sfida con-
tinua sul miglioramento dell’offer-
ta come ha spiegatc Mario Curia,
consigliere delegato di PromoFi-
renze, ma soprattutto deve guarda-
re al futuro. Un’esigenza su tutte?
La connessione wi-fi. Per essere
molto ‘Doc’ e tutta “Toc’: Toscana
Ovunque Connessa.

Diego Casali
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Il futuro

e ’e<commerce

di lusso

di MARIA ELENA CAPITANIO

SEntrareinun

negozio solo

per guardare,

senza compra-

re niente. E lo

showrooming,

la nuova esi-

genza dei consumatori abitua-
ti a navigare sui siti di e-com-
merce. Delfenomeno futuribi-
lesié parlatoall'incontroorga-
nizzato a Montecitorioda Fon-
dazione Altagamma, occasio-
ne per gli imprenditori di di-
scutere delloscenariodaquial
2025. Cosa évenuto fuori? Che
il pubblico sard sempre piil
market-maker e che i marchi
saranno obbligati ad assecon-
dare i suoi gusti anche in ter-
mini di esperienza di shop-
ping. Se ci pensate, la bellezza
di entrare in un multimarca
digitale ¢ che si possono visio-
nare capidigrandi griffe- Pra-
da, Gucei, Coach, Dolce & Gab-
bana e altri - bypassando il fil-
trodellacommessasnobpron-
ta a farci una smorfia di supe-
rioritd se non acquistiamo la
merce. Tutto questo sembra
sulla via del ridimensiona-
mento, con la trasformazione
deinegoziin vetrine per lasola
esposizione e la nascita di un
sistema di collegamentoconle
tecnologie digitali per la ven-
dita. Fino al 2014, infatti, la

strategia delle aziende & stata
ella di consolidare espan-

endoil retail alivello interna-
zionale. Dall’anno scorso, di-
versamente, si & assistito alle
prime chiusure. La chiave di
voltanon & stata ancora indivi-
duata, pero si comincia a deli-
neare la via giusta chele azien-
de dovranno percorrere per
rendersi competitive enon ve-
nire schiacciate dalla quarta
rivoluzione industriale.
Nicola Pianon, a capo della di-
visione luxury g diBoston
Consulting Group, si ¢ anche
domandato se nei prossimian-
ni continueranno a crescere
gli acquisti di beni di lusso dei
grandi ricchi e che tipo di pro-
dotti riguarderanno. Alla pri-
ma domanda per ora non c’¢
risposta, ma sulla seconda si
possono gid avanzare delle
ipotesi. 1 consumatori, ad
esempio, da qualche stagione
hanno premiato Moncler, che
haresoipiuminiitem di lussd,
cosicomehafattoGoldenGoo-
se con le sneaker. Cid rientra
nel cosiddetto luxurized
trend, cioé nella capacitd diun
marchio di rendere iale
‘qualcosa di semplice. E come
seil pubblicosistesseribellan-
doper rimettersial centrodel
Pattenzione, dimenticando i
timore reverenziale nei con
fronti delle griffe.
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Dati Kindle da 5 anni in Italia, Amazon diffonde la mappa della lettura digitale: Roma settima, Napoli diciannovesima

Thriller, eros, prezzi convenienti
L’ebook che piace (specie al Nord)

Sull'ereader

Paula Hawkins e E.L.
James le piu vendute.
Camilleri e Ferrante
guidano tra gli italiani
di Alessia Rastelli

inque anni all'insegna

del thriller, dei senti-

menti e del cosiddetto

porno-soft. Con pil1 ac-
quisti nel Centro-Nord rispetto
alle regioni e alle citta del Sud.
In occasione del compleanno
italiano del Kindle, Amazon,
leader nel settore, disegna una
mappa della lettura digitale nel
nostro Paese.

L’ereader del gruppo di Jeff
Bezos debutto in Italia il primo
dicembre 2011 €, nello stesso
giorno, fu inaugurata su Ama-
zon.it la libreria da cui fare ac-
quisti, il Kindle Store. Da allora
la gamma dei dispositivi si €
allargata, cosi come il numero
di titoli in vendita si ¢ quintu-
plicato, passando da un milio-
ne a 5 milioni (da 16 mila a 180
mila quelli in italiano). Una
crescita parallela allo sviluppo
del mercato digitale, con gli
editori del nostro Paese che
pubblicano ormai le novita sia
su carta sia in ebook. Secondo
gli ultimi dati diffusi dall’As-
sociazione italiana editori
(Aie), nel 2015 il giro d’affari
dell’ebook ¢ salito del 25,9% ri-
spetto al 2014, raggiungendo i
51 milioni, sebbene il peso nel
fatturato complessivo del libro
arrivi solo al 4,2% (3,4% nel
2014, fonte Nielsen).

Amazon anticipa al «Corrie-
re» 1 titoli per il Kindle pit1 ven-
duti in Italia dal 2011 a oggi. Di-
versi si distinguono (anche) per
il prezzo conveniente, sotto i 3
euro, all'interno di un mercato
misto, che da una parte ricalca i
bestseller della carta, dall’altra
esprime caratteristiche proprie
come, appunto, i prezzi, la forza
di alcuni generi e degli ebook
legati al mondo della Rete ¢ al
passaparola online.

Volano i thriller: La ragazza
del treno (Piemme) dell'ex gior-
nalista Paula Hawkins é 'ebook
pilt venduto nel quinquennio.
Un successo anche cartaceo,
cosi come Inferno di Dan
Brown (Mondadori), quinto,
mentre un risultato prettamen-
te digitale, al terzo posto, &
quello di un altro thriller: Una
famiglia quasi perfetta
(Newton Compton), esordio
del medico britannico Jane
Shemilt. Emersa dal self-pu-
blishing ma poi regina pure su
carta é la capostipite dell’'eroti-
co in salsa romantica E.L. Ja-
mes: Cinquanta sfumature di
grigio (Mondadori) é secondo,
mentre appare un trionfo pilt
digitale che cartaceo quello de
Il profumo delle foglie di té di
Dinah Jefferies (Newton Comp-
ton), terzo, storia di tradimenti
nella Londra degli anni Venti.
Lo stesso puo dirsi per Giulia
Beyman, il cui giallo Prima di
dire addio, autopubblicato con
il servizio Kindle Direct Pu-
blishing, é I'ebook piliacquista-
to del 2014. «Se si restringe la
classifica agli autori italiani —
aggiunge Giulia Poli, responsa-

bile contenuti Kindle per Ama-
zon Italia — domina la lettera-
tura: Andrea Camilleri é la fir-
ma maschile pitivenduta, Elena
Ferrante quella femminile» (in
base, almeno, al genere dichia-
rato dello pseudonimo).
«Amazon dovrebbe iniziare a
dare anche dei numeri assolu-
ti», premette Gino Roncaglia,
professore di Informatica uma-
nistica all'Universita della Tu-
scia e autore di La quarta rivo-
luzione. Sei lezioni sul futuro
del libro (Laterza). Poi sottoli-
nea «una certa divergenza tra
cartaceo e digitale, che non fa
bene a entrambi. Specie in vista
di ebook arricchiti, che potreb-
bero esprimere funzionalitd in
piu rispetto alla carta, & anche
rischioso il concetto che il prez-
zo digitale debba sempre esse-
re basso». Comprensibile, inve-
ce, la prevalenza tra gli ebook di
storie di facile lettura, «data la
fruizione piu spesso in mobili-
ta, con trame da cui i si stacca
e a cul si ritorna pili volte».
Valle d’Aosta, Lombardia, Li-
guria, Friuli-Venezia Giulia e
Trentino-Alto Adige (tra le re-
gioni), Milano, Trieste, Padova,
Bologna e Firenze (tra le citta),
risultano infine le localita in cui
si sono acquistati piti libri digi-
tali (dato pro capite). Roma e il
Lazio arrivano al 7° posto nelle
rispettive classifiche, Napoli al
19° con la Campania al 17°, poi
Bari e Catania (20° e 21°) con la
Puglia e la Sicilia al 19° e al 18°,
seguite dalla Calabria, che chiu-
de la graduatoria delle regioni.
® RIPRODUZIONE RISERVATA
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I @ Dalprimo @ Negli anni
Le tappe dicembre 2011 Kindle Store si
pp Kindle & & caratterizzato

disponibile per le offerte
anche sul lampo. Oggi, in
mercato occasione del
italiano eviene  quinto
aperto su compleanno,
Amazon.itil 22 titoliin
Kindle Store:la  ebook saranno

® L'ereader di libreria da cui insconto

AmazonKindle fareacquisti

vienelanciato  (nellafoto

nel 2007 sul sopra: Giulia

mercato Poli,
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il primo vero contenuti

ereader di Kindle per

successo, Amazon Italia)
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